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ير السنوي التقر
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أن تكـــــون بلادنـــــا نموذجـــــاً هدفــــــي الأول 
ناجحـــــــاً ورائـــــــداً  في العـــــــالم علـــــــى كافـــــــة 
ـــــــم علـــــــى  الأصــــــعدة، وســــــأعمل معكــــــــــــ

تحقيـــــــــــق ذلك
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نـّــه بأنحــــــــن ننــــــظــــــر إلى القطــــــاع غـــــــــير الربحـــــــــي 
قطــــــــاع مهـــــم في دعـــــم مســـــيرة التعلـــــيم ومســـــيرة 

ــــاع الب ــــة وفي القطـ ــــة وفي قطـــاع الصحـ ــــثي، الثقافـ حـ
يسيــوســنعتمد علــى القطــاع غــير الربحــي بشــكل رئ



مبـادئ حظيت جمعية إعلام بحضـور ممـير في القطـاع ، عطفـاً علـى ال
يع الن(الـــتي أسســـتها والمتمثلـــة في  الـــتي ) وعيـــة التركـــيز علـــى المشـــار

جمعية ركناً تحقق الهدف وتعطي القيمة الحقيقية لمعنى أن تكون ال
أساسياً 

ير الربحـي في تنمية مهارات وقدرات الإعلاميين العاملين في القطاع غـ
.  والمتعاملين معه

كـبر مـن إننّا نتطلع بثقة وطموح إلى ما هو قادم، مدركين أن رسالت نا أ
الإعلام؛ مجرد إنجازات تسُطّر، بل هي حركة نهوض مستمرة ترتقي بـ

يمـــة لا تلـــين نضـــع مـــن خلالهـــا حجـــر الأســـاس، ونواصـــل البنـــاء بعز
ـــذي يبقـــى، هـــذا وعـــدن ا وإيمـــان لا يتزعـــ��، لنكـــون الإلهـــام والأثـــر ال

ــــه  ــــا؛ أن نســــير علــــى خطــــاه وأن نكــــون صــــوته ومــــرآة إنجازات لوطنن
.وطموحه

كلمة الرئيس الفخري
الأمير وليد بن ناصر الفرحان آل سعود
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ير السنوي  لـق مـن حصيلة عامٍ من العمـل المؤسسيـ الـذي انطيعكس هذا التقر
ه مــن الإيمــان بــأن الأثــر هــو جــوهر العمــل، وأن المنجــز الحقيقــي يُقــاس بمــا يُحدثــ

.تغيير مستدام في المجتمع

ركــــزت الجمعيــــة علــــى ترســــيخ دور الإعــــلام التنمــــوي، وتمكــــين وخــــلال العــــام، 
كــات نوعيــة أســهمت في رفــع م ــا، وبنــاء شرا ســتوى المنظمــات غــير الربحيــة إعلاميً

يز الحضور الإعلامي للقضايا المجتمعية .الوعي، وتعز

كات، تطوير المبادرات الإعلامية، وتوسيع نطـاق الوقد شملت منجزات العام  شرـا
ـــة، بمـــا يتمـــاشى مـــ ـــاء قـــدرات الكـــوادر الإعلامي ع والارتقـــاء بجـــودة المحتـــوى، وبن

يز أثره2030مستهدفات رؤية المملكة  .في تمكين القطاع غير الربحي وتعز

ير ليقدّم صورة شاملة للأثر المتحقق،  لعمـل، ويؤكـد ويوثق مسار اويأتي هذا التقر
كـثر تـ  التزام الجمعيـة بالحوكمـة والاسـتدامة، والمضيـ قـدمًا نحـو إعـلامٍ أ

ٍ
أثيرًا، وأثـر

كةٍ فاعلة مع مختلف القطاعات .أعمق، وشرا

المـلــــخـــــ
ص
ــذيالـتنفيــ

التعريف بالجمعية
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1863م  بترخــيص مــن المركــز الــوطني لتنميــة القطــاع غــير الربحــي بــرقم 2020جمعيــة أهليــة تأسســت عــام
المخرجـــات والمـــواد وتهـــدف للمســـاهمة في خدمـــة وتمكـــين الإعلاميـــين الســـعوديين والمســـاعدة في تجويـــد

الســعودية الإعلاميــة وخدمــة القطــاع إعلاميــاً بمــا يتفــق مــع متطلبــات المهنــة ويســتجيب لمســتهدفات رؤيــة
.م2030

التعريف بالجمعية
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ةترخيص الجمعي
1863رقــــــــــم 

التعريف بالجمعية
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ة 
دار

الإ
س 

جل
عبداللـه محمـد الشهريم

{{

رئيس مجلس الإدارة

.مؤلف لخمسة كتب في الإعلام والاتصال•
.مدرب محترف في مهارات الظهور الإعلامي•
.الرئيس التنفيذي لشركة ظهور للعلاقات العامة والاتصال•
.مستشار إعلامي لجهات عامة وخاصة•

ماجد جعفر الغامدي . د
نائب رئيس مجلس الإدارة

.تجددةمدير عام الاتصال المؤسسي في مدينة الملك عبد الله للطاقة الذرية والم•
.م2015حاصل على جائزة الملك سلمان كأفضل قيادي في الإعلام الرقمي عام •
.رئيس مجلس إدارة مركز الإعلام الرقمي وخبير في الإعلام والاتصال الرقمي•
ير الإعلام، وتولى إدارة الإعلام بوزارة الدف• .اعمتحدث رسمي ومستشار سابق لوز

ليهاني إبراهيم الغفي
عضو مجلس الإدارة

.مستشار في التواصل الاستراتيجي•
.قيادي واستشاري لإدارات التواصل في جهات حكومية•
.للاستشارات UNIKOMالرئيس التنفيذي لشركة •
.كوميةمخطط ومشارك في تنفيذ حملات اتصالية لمشاريع ومبادرات ح•

ية المشرــف العـــام علـــى العلاقـــات والإعـــلام والمتحــدث الرســـمي لـــوزارة المـــوارد البشرـــ•
.والتنمية الاجتماعية، ومتحدثها الرسمي سابقاً 

.مدير ومسؤول تحرير سابق في صحف الرياض واليوم والاقتصادية•
.يةعضو في لجان ومبادرات التوطين، ومشرف على خططها الإعلامية والتسويق•

أحمد آل فاضـــل
عضو مجلس الإدارة

يز أبا الخيل  خالد عبد العز
عضو مجلس الإدارة

.عاماً 44مذيع ومعد ومقدم برامج إذاعية وتلفزيونية بخبرة تتجاوز •
ي• .ةقارئ لنشرات الأخبار ومعلّق على المناسبات في قناة الإخبار
.مستشار إعلامي لجهات خاصة وعامة وغير ربحية•
.مدرب في الخطابة والإلقاء والظهور الإعلامي والحضور المنبري•

التعريف بالجمعية
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{

يةالخارطة الإستراتيج
2024-2028

الـرؤيــــــــــــة
يادة فـي تنميـة المجتمـع الإعلامـي السعودي ومساندتـه .الر

{

الرسالــــــــــــة
المســــاهمة في تمكــــين المجتمــــع الإعلامــــي الســــعودي مــــن خــــلال إقامــــة 

.المشروعات وتبني المبادرات النوعية ذات الأثر المستدام

التعريف بالجمعية
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أهــــداف
الجمعية

يــــة إشراك المجتمــــع في الأعمــــال التطوع
.الخاصة بالجمعية

يـــــــــة وتطوي يـــــــــز الكفـــاءة الإدار ــــــرتعز
.أنظمة العمليات

ـــوا ـــارات الكـــــ ـــة مهـــــ ـــر وتنميــــــــ در تطويــــــــ
.الإعلامية السعودية

وعية إعداد ونشـر المنتجات الإعلامية الن
قــيم والمسـاهمة في تأصــيل المبــادئ وال

.الأخلاقية في الإعلام

ـــة وتن ـــة للجمعي ـــع رفـــع الكفـــاءة المالي وي
.الموارد وحماية مصادر الدخل

.ينمساندة ودعم الإعلاميين السعودي

التعريف بالجمعية
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الــقــيـــــم المــؤســسيــــة

الالتـــزام

ةالشفافي

الجــودة

التنـــوع

الشغف

01
02

05
04

03

التعريف بالجمعية
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الفئات والجهات المستهدفة

01

03

05

02

04

العاملون في الإعلام

الخبراء  في الإعلام 

القطاع غير الربحي والجهات العامة والخاصة

طلاب الإعلام 

المهتمون بالإعلام

التعريف بالجمعية
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ملخص إنجازات الجمعية 
م2025لعام 

درجــــــــة الحــــوكمــــــــــــــة

.20%

15

التعريف بالجمعية

92
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ملخص إنجازات الجمعية 
م2025لعام 

اجـتماعــــــــــــــــــــــــــــــــــــات 
العموميــــةالجـــمعيــــة

اجـتماعـــــــــــــــــــــــــــــــــــــات 
مجلـــــــــــــــــــــــس الإدارة 

يــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــع المشار
النــــــــــوعيــــــــــــــــــــــــــــــــة

أعضــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــاء 
الجمعيـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــة

يـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــع المشار
ةالمبتكـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــر

المنتديــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــات
والملتقيــــــــــــــــــــــــــــــــــــات

التعريف بالجمعية

020404

0210 35+
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اللقاءات وورش العمل
)مجتمــــــــــــــع إعــــــــــلام(

المقـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــالات
الإعلاميـــــــــــــــــــــــــــــــــــــة

عــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــدد
المستفيديــــــــــــــــــــــــــــن

كـــــــــــــــــــــــــــــــــــــات الشرا
المـــــــــوقعـــــــــــــــــــــــــــــــــــة

اســـــــــتشـــــــــــــــــــــــــــــــــارة
إعلاميـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــة

ت مــــــــادة للمناسبـــــــــا
العالمية 

والمحليـــــــــــــــــــــة

شركـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــاء
النجــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــاح

الفـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــرص 
التطوعيـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــة

عــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــدد
المتطوعيــــــــــــــــــــــــــــــــن

الســـاعـــــــــــــــــــــــــــــــــــــات
التطوعيـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــة

ديالعائــــــد الاقتصـــــــا
مـــــــن التطــــــــــــــــــــــــــوع

التعريف بالجمعية

03+15++200

02+10021

24+50+100

+10k+300k
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سجل الإنجازات والمبادرات
م2025لعام 

18
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يعنا الرائدة مشار

أولاً 
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01

مبادرات إعلامية



21

ــاج ــى إعــداد وإنت ــة تعمــل عل ــة رقمي هــي منصــة إعلامي
ـــــع المحتــــوى الإعلامــــي للقطــــاع غــــير الربحــــي يـــ ؛ وتوز

لقطـاع بحيث يتم ربط طالبي الخدمات الإعلامية من ا
قــديم غــير الربحــي بمقــدمي الخــدمات المعتمــدين في ت

اط الخدمات الإعلاميـة وفـق الأسـس المنظمـــــة للنشـ
ت في وبــدعم صــندوق الجمعيــا. الإعلامــي في المملكــــة

.  الإطلاق التجريبي الأول للمنصة

يعنا الرائدة  مشار
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المنطقة 

الشرقية 

يـبـ يرحلــة الإطلاق التــجر

عدد الجمعيات

المستهــــــدف منــــذ 
.بـدايــــــــة المشــــــروع

20
الــمـــحــــــقـــــــــــــــــــــــــــــق

.مــــــــن المــــشــــــــــــــروع

3706
ـة عدد الجمعيات المسجلــ
.ولا يوجــد لهــــــا احتيــــــــاج

01

الفئـــة 
المستهدفــــــة

الجمعيــات الأهـليــــة

الرياض

33

رةالمدينة المنو

01

مكة المكرمة

02

يعنا الرائدة  مشار
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يـبـ يرحلــة الإطلاق التــجر

23

عــــــــــــــــــــــــــــــــــــدد 
البوستــــــــــــــــــات

عــــــــــــــــــــــــــــــــــــدد
يـــــــــــــــــــــــــر التقار

الـــــشرائــــــــــــــــــــح 
المصممـــــــــــــــــــــة

استـــيكـــــــــــــــرات
يـــــــــــــــــــــــة جــدار

300

24

253+

01

مــــــــــــــــــــــــــــــزودو 
الخدمـــــــــــــــــــات

بروشــــــــــــــــــورات

استشـــــــــــــــارات

لـــــوحـــــــــــــــــــــات 
خــــــارجيـــــــــــــــــــة

45

01

08

01

ـة تغطية إعلاميــ
لحفــــل تدشين

نشــــــــــــــــــــــــــرات

خــــــــــــــــــــــــبـــــــــــــر 
صحفــــــــــــــــــــــــي

جمعيــــــــــــــــــــــــــة 
مستفيــــــــــــــــــدة

01

04

01

38

يعنا الرائدة  مشار
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ير الإ عــــــلاممتابعة حثيثة من معالي وز
ســــلمــــــــان الـــــــــدوســــــــــــــــري. أ

للإعــــلام التنمــــوي ودعــــم الجمعيــــات
الإعلاميــــــــة غــــــــير الربحيــــــــة لتحقيــــــــق 

2030مستهدفات رؤية السعوديــــــــة 

24
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02

مبادرات إعلامية

25
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س علــــــــــى تأســــــي” حجر الأســـــاس“تقــــــــــــوم فكــــــــرة 
ــــدف لســـدّ  ــــدات اتصـــال مؤسســـية محترفـــة تهــ وحــــــــ

يـــــــــــم الفجـــوة الاتصـــالية، مـــن خـــــــــــلال تحليــــــــل وتنظ
حــــي العمـــــــل الاتصــــالي في جمعيــــات القطــــاع غــــير الرب
، ممـا داخلياً وخارجياً، وعلى مستوى الجهات والأفـراد

ين يعــزز الــوعي بأهــداف الجمعيــات وأنشــطتها، وتحســ
.الصورة الذهنية عنها

يعنا الرائدة  مشار
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الهدف العام والمخرجات

 في جمعيات تقوم بتحليل وتنظيم العمل الاتصاليتأسيس وحدات اتصال مؤسسي محترفة 
.القطاع غير الربحي

جمعــية 30وحدة اتصال في 30تأسيس 

ـــــع جمعيــــة  ـــــاون مـــــ ـــــاض، بالتعــــــــ يـــــــــــ ـــــات الر بمحافظـــــ
.ريف

السياسات واللوائح 

إعــــداد سياســــات ولــــوائح إعلاميــــة لكــــل وحــــدة اتصــــال 
.مؤسسي

تأهيل كوادر الاتصال

في وحـدات تأهيـــــــــــل كــــــوادر مؤهلـــــــــــه علــــــى العمـــــــــــل
.الممارسات الإعلاميةالاتصال المؤسسي، وفق افضل

دليل الاتصال المؤسسي

ـــــــدليل المرجعـــــــي للاتصـــــــال المؤسسيـــــــ  في  إصـــــــدار ال
واعتمــــاده مــــن هيئــــة تنظــــيم. المنظمــــات غــــير الربحيــــة

.الإعلام

يعنا الرائدة  مشار
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افي في كمرجـــع شـــامل يهـــدف إلى تأصـــيل وتفعيـــل العمـــل الاتصـــالي الاحـــتر» إعـــلام«يـــأتي هـــذا الـــدليل مـــن جمعيـــة 
وتزويد العاملين في وحدات الاتصال بالمنظمات غـير) 2030(بما يتواءم مع مستهدفات رؤية المملكة الجمعيات الأهلية، 

يـز الأداء الإعلامـي والاتصـالي، وتعظـيم الأثـر التنمـو ي، وبنـاء علاقـات الربحيـة بمنهجيـة واضـحة، وأدوات عمليـة تسـهم في تعز
.مؤسسية قوية ومستدامة مع كافة أصحاب المصلحة

ابـــــــــــواب

063906100%

نسبــــة الإنجـــازخــــــــــــــبراءفصــــــــلاً 

الدليــــــــــــــــل المرجعــــــــــــــي للاتصـــــــــــــــــال 
المؤســـــــــــــــــــسي

ة في المنظمات غير الربحية في المملكة العربي
السعودية 

يعنا الرائدة  مشار
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بــــــــــترخيـــــــــــــــــــــــــــــص مـــــن

يعنا الرائدة  مشار
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يبية-أرشيف الصور  الأيام التدر
برنامج حجر أساس

يعنا الرائدة  مشار
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03

يبي البرنامج التدر

ويأخصائي الاتصال التنم

يعنا الرائدة  مشار
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نبذة عن البرنامج

يــب عدد مـن الشـباب والشـاب ات جــــاءت المبــــادرة لتدر
ـــي علــى مهــارات العمــل الإعلامــي في القطــاع غــير الربحـ ــ

ة بـــــالتعـــــــــاون بــــين جمعيـــــــــة إعـــــــــلام ومؤسســــة الأمــــير
.العنود

ميـة المساهمة في بناء القدرات وتن
المهــــــارات الإعلاميــــــة والاتصــــــالية
ــــــــــــــــــــــال  للعـــــــــــــــــــــاملين في الاتـــــصـــــ
ــــــــــــــلام في  ــــــــــــــسي والإعـــــــــ المؤســـــــــ

.القطاع غير الربحي

الهدف العام

يعنا الرائدة  مشار
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إحصائيات البرنامج

فــــــي الــــــــــــبرنامـــــــــــــــــــــــــــــــــــــج

متــــــــدرباً 30

يبيــــــــــــــــــــــــة للفــــــــــــــــ ــردتــــــدر

ساعـــــة40+

مــــــــــــــــــــــــن الجــــــمعيــــــــــــــــــــــــة

متطوعـــــون5+

خبــــــــــــراء فــــــــــــي مجــــــــــــــــــال 
الاتصال التنموي

مدربـــــين8+

يبــــــيــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــة تــــــــــــــــــدر
في البرنامــــــــــــــــــج

أيـــــام10+

عــــــــــــــــبر منـــــــــــــــصــــــــــــــــــــــــــــات 
التواصــــــل الاجتماعــــــي

منشـــــور20+

للعمل في الاتصال 
المؤسسي بالقطاع غير 

.الربحي

مؤهـــــل100

33

يعنا الرائدة  مشار

كـــــثر مـــــن  شـــــاب وشـــــابة للعمـــــل في 100تأهيـــــل أ
.الاتصال المؤسسي في القطاع غير الربحي

الهدف



34

يبية-أرشيف الصور  الأيام التدر
برنامج أخصائي الاتصال التنموي

يعنا الرائدة  مشار
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الحفل الختامي-أرشيف الصور 
برنامج أخصائي الاتصال التنموي

يعنا الرائدة  مشار
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04

برنامــــــــج

تخطيــــــــــط الحمــــــــــــلات
الإعلامية وإدارة الأزمات

يعنا الرائدة  مشار
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رفـــة بتكليـــف مـــن معهـــد الإدارة العامـــة يقـــدم البرنـــامج المع
ـــــة لرســـــم ووضـــــع الخطـــــط اللازمـــــة والمهـــــارة المطلوب

ـــــة ال ـــــة للحمـــــلات الإعلامي ـــــة الاســـــتراتيجية والتنفيذي متنوع
ات تنفيـذ بأشكالها وتحديد فريق العمل واحتياجاته ومتطلب

ة لإدارة الإعلامية إضـافة لوضـع الخطـط الاسـتباقيالحملات
عامــل مــع الأزمــات الإعلاميــة  المتوقعــة والآليــة المناســبة للت

.الأزمات الإعلامية المفاجئة

نبذة عن البرنامج

متدرباً 50تنفيذ حقائب لـ 

%97نسبة رضا تتجاوز 

يعنا الرائدة  مشار
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يبية-أرشيف الصور  الأيام التدر
برنامج تخطيط الحملات الإعلامية وإدارة الأزمات 

يعنا الرائدة  مشار
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يب برامج التأهيل والتدر

ثانيًــا



معــــــسكــــــــر الــــــتـــمــــــــــــيز
في الظهــــــور الإعلامـــــــــــي
والدبلومـــــاسي الــــــدولي

01
يببرامج التأهيل والتدر
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عن المعسكر

لتمـيز نظم مجتمع أسُوة بالتعاون مع جمعيـة إعـلام معسـكر ا

24في في الظهور الإعلامي والدبلوماسي الـدولي، الـذي انطلـق

.أغسطس28واختتم في 2025أغسطس 

الأهداف
.تأهيل نخبة من الإعلاميين لتمثيل المملكة عالمياً 

.تنمية مهاراتهم في البروتوكول الدولي وفنون الإلقاء

يبيـة احترافيـة تحـاكي ال مـؤتمرات الدوليـة، تطوير قدراتهم اللغوية والإعلامية عـبر بيئـة تدر
.الوطنيةبما يعزز الاستثمار في الكوادر الإعلامية

يببرامج التأهيل والتدر
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مخرجات البرنامج 

300
عدد 

المتقدمين

+80
عدد 

المنشورات

+10
عدد

المدربين

+10
عدد الأيام 

يبية التدر

+10
عدد

الشراكات

+60
عدد 

المتدربين

يببرامج التأهيل والتدر
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أرشيف الصور
معسكر التميز في الظهور الإعلامي والدبلوماسي الدولي

يببرامج التأهيل والتدر



برنــــــــــــــــامـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــج
منــــــــــــــــــــــــبر القــــــــــــــــادة 

02
يببرامج التأهيل والتدر
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 القـادة نظم مجتمع أسُوة وبالتعاون مـع جمعيـة إعـلام برنـامج منـبر

ي ن يهـــــدف البرنـــــامج الى تأهيـــــل الإعلاميـــــين ليكونـــــوا قـــــادة ومـــــؤثر

يـز القيـادة يستخدمون وسـائل الاعـلام بفعاليـة لتحقيـق التغيـير وت عز

.المجتمعفيالايجابية

+500

ـــــات  ـــــبر منصـــــــــــــــــــــــــــ عــــــــــــ
.التواصل الإجتماعي

مشاهدة
+14

متحدثاً 
06

متدرباً 

مشـــارك مـــن أصـــحاب المناصـــب 
: ثالقياديــــــة في القطاعــــــات الــــــثلا

.الحكومي، الخاص، وغير الربحي

ــــــم  تـــــــــــــــــــم تخريجهــــــــــــــــــــ
.في برنامج منبر القادة

يببرامج التأهيل والتدر



46

أرشيف الصور
برنامج منبر القادة

يببرامج التأهيل والتدر
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مبادرات ومشاركات
مجتمعية

ـاثالثًـــ
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حملـــــــــــــــــــــــــــــة
01جود الإسكـــان
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ـــــارك ) جـــــود المنـــــاطق(انطلقـــــت حملـــــة  في شـــــهر رمضـــــان المب

ـــــة 1446 ـــــوعي بالخـــــدمات الســـــكنية والمجتمعي ـــــز ال ي هــــــ، لتعز

، وإبـــراز دور إعـــلام في نشرـــ )جـــود الإســـكان(المقدمـــة مـــن قبـــل 

ه رســـائل الحملـــة وتوعيـــة المجتمـــع بأهميـــة المســـاهمة في هـــذ

.الجهود الإنسانية القيّمة

عن الحملة

مبادرات ومشاركات مجتمعية
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حملة جود الإسكان
بوستات وتصاميم الحملة

الأعلــــــــــى
تفاعــــــــــــلاً 

مبادرات ومشاركات مجتمعية
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مبـــــــــــــــــــــــــــــادرة
كب الحدث 02نوا



52

كــب الحــدث في نســختها الثانيــة بإعــداد مــن جمعيــة إعــلام لــدعم جمعيــات القطــاع غــير الرب حــي في انطلقــت مبــادرة نوا
يــز صــورتها الذهنيــة، وإبــراز جهودهــا التطوعيــة في خدمــة المجتمــع، حيــث قامــت المبــادرة ع لــى تحقيــق أهــدافها، وتعز

لتوعيـة تقديم الدعم الإعلامي الذي تحتاجه تلك الجمعيات من خلال نشر جهود الجمعيات وأعمالها خـلال الموسـم وا
.  بدورها المحوري في خدمة ضيوف الرحمن

52

مبادرات ومشاركات مجتمعية
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جمعية مستفيدة

21

منشورًا على وسائل 
التواصل الاجتماعي

54

ساعة تطوعية

162

مستفيد خدمتهم 
الجمعيات 

مليون13

مشروعاً نوعياً 

53

إجمالي عدد الساعات 
التطوعية

55039  +

متطوعين من إعلام 

04

عدد متطوعين 
الجمعيات المشاركة 

3655  +

مبادرات ومشاركات مجتمعية
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مبـــــــــــــــــــــــــــــادرة
03مستشـــــــــــــــارك



رسم الخطة الإعلامية

لمبادرة مستشارك

يــاض، دشّــنت  يمــة مــن ســمو أمــير منطقــة الر نيــة القانو_إحســان_جمعيــة#برعايــة كر
تهدفة والأشـد مستشارك التي تهدف إلى توفير الدعم القانوني للفئـات المسـ#مبادرة 

يز الوعي القانوني لدى المجتمع بشكل عام .حاجة، وتعز

، وتســـهيل وتـــأتي مبـــادرة مستشـــارك النوعيـــة لتســـهم في تحقيـــق العدالـــة الاجتماعيـــة
ين قــانونيين ذ وي كفــاءة تقــديم الاستشــارات القانونيــة مــن خــلال محــامين ومستشــار

.ومهنية عالية

55

مبادرات ومشاركات مجتمعية

لامالشريك القانوني لجمعية إع
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أرشيف الصور
الخطة الإعلامية لمبادرة مستشارك

مبادرات ومشاركات مجتمعية
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اللقاءات الإثرائية

ـارابـــــعًـــ



58

عــلام مجتمــع متخصــص تنفــذه وتشرــف عليــه جمعيــة إ
لي ليكـــــون مكـــــان التقـــــاء المهتمـــــين بالمجـــــال الاتصـــــا

.والإعلامي لاكتساب معارف ومهارات متنوعة

اللقاءات الإثرائية
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ار فيهحالة قطاع الإعلام السعودي وفرص الاستثم:  عنوان اللقاء

مشــــــــــــــاركـــــــــاً 
45

ساعة تطوعية
30

متـــــطوعـــــــين
05

يةاللقاءات الإثرائ
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م 2025أغسـطس 13قدّم الدكتور ماجد الغامـدي في 
ـــــ ـــــوان الظهـــــور الإعلامـــــي لمنســـــوبي جمعي ة لقـــــاءًا بعن

كتفــاء، تنــاول فيــه أبــرز المهــارات والأســاليب الــتي  تعــزز ا
مــــه وشــــهد اللقــــاء في ختا. الظهــــور الإعلامــــي الاحــــترافي

ة توقيــــع اتفاقيــــة تعــــاون بــــين جمعيــــة إعــــلام وجمعيــــ
يز التكامل وتبادل الخبرات كتفاء، بهدف تعز .ا

لقاء الظهور الإعلامي
لجمعية اكتفاء

اللقاءات الإثرائية
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الإنتاج المعرفي

خامسًا
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الإنتاج 
المعرفي
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الإنتاج 
المعرفي
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التطوير الداخلي

اسادسً 
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ة؟كيف تعمل في منظمة غير ربحي: ورشة عمل

قـــــــــــــــــــــــــدم رئيــــــــــــــــــــس مجلــــــــــــــــــــس الإدارة 

ورشـــــة عمـــــل الأستـــــــــــــاذ عبداللـــــه الشـــــهري 

اغبين داخليــة لمنســوبي الجمعيــة والشــباب الــر

كيـف (ن في العمل في القطـاع غـير الربحـي بعنـوا

طــوير تهــدف إلى ت) تعمــل في منظمــة غــير ربحيــة

يــــــز كفــــــاءة الأداء، إلى المهــــــارات المهنيــــــة وتعز

ات جانب رفع مسـتوى الـوعي بـأدوار ومسـؤولي

لعمـل العـاملين، بمـا يسـهم في تحسـين جـودة ا

.المستدامالأثروتحقيق

التطوير الداخلي
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يمات والجوائز التكر

ــــاسابعً 
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يــاض جمعيــة إعــلام ود نظــير دعمهــا الإعلامــي لجهــكــرمّ ســمو نائــب أمــير الر

نسـاني في مساعدة ذوي الإعاقة على الزواج في إطار هـدف إ” تيسير“جمعية 

يـــــــز اســـــــتقرارهم الاجتمـــــــاعي والنفسيـــــــ، وتحقيـــــــق نبيـــــــل يهـــــــدف إلى تعز

.المجتمعفياندماجهم

يـــم الجمعيـــة من قب ـــل تكر

يـــاض سمـــو نــائب أمـــير الر

زالتكريمات والجوائ
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يم الجمعـــة يــــوم الاثــــنيــــن  يم 2025/6/30تـــم تكـــر في الحفـــل الخـــاص بتكـــر
.شركاء معهد الادارة العامة

يــــــم الجمعيــــــة مـــن تـــكر

مـــعهــــــد الإدارة العامـــــــــة

زالتكريمات والجوائ
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الظهور الإعلامي

ثامنًــا
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الأيام العالمية والمحلية

الظهور الإعلامي



71

شركاء النجاح
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